
Kampania sprzedaŨowa letniej kolekcji marki RESERVED w Internecie

Warszawa 26.05.2009
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Cel

ZwiňkszeniesprzedaŨynowej letniej
kolekcji kobiecych ubraŒw sieci salon·ww
Polsce

Kontynuacja budowy bazy danych:
mailingowej i telefoniczne

Czas

13-17 maj

Grupa celowa

WŃska: Kobiety, 20-35 lat

Szeroka: 16 +

Konkurencja

C&A, H&M

BudŨet

14 000 PLN

KluczowywskaŦnik

Przych·dzesprzedaŨykuponowej

Co m·wi klient?

Cel

Ruch internetowy przeğoŨyĺna sprzedaŨw
tradycyjnych sklepach jednoczeŜniebudujŃc
bazňlojalnych klient·w.

Czas

Kr·tkiczas kampanii. DuŨaintensyfikacja
dziağaŒ. Nie ma miejsca na bğňdy.

Grupa celowa

Komunikujemy gğ·wniewŃskŃgrupňa szerszŃ
wesprzemy w spos·bograniczony.

Konkurencja

Mağoaktywni w bieŨŃcymokresie, niski clutter.

BudŨet

Maksymalizacja efektywnoŜciwykorzystania
budŨetu. Wysokie konwersje!

KluczowywskaŦnik

Return on Investment, Cost Per Sale

Co myŜlimy my?



J
A

K
A

 J
E

S
T

 G
R

U
P

A
 C

E
L

O
W

A

DOCENIAJł JAKOśĹ

CZŇSTO 
ROBIł 

ZAKUPY

INTERESUJł 
SIŇ MODł

LUBIł PROMOCJE

Sł NOWOCZESNE

WOLł UBRANIA 
MARKOWE



świadomoŜĺ

Zapoznanie

Opinia

Pobieranie 
Kupon·w

Polecanie

Zakup
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LOJALNI

KLIENCI

Informujemy o nowej kolekcji

Informujemy o czasie i warunkach 
promocji

Zachňcamy do zostawienia danych 
osobowych w celu wysğania 
kuponu rabatowego do realizacji 
w salonie Reserved

Internauci polecajŃ znajomym 
stronň Reservedz promocjŃ 
letniej kolekcji

Kontynuacja budowy relacji

Reklama graficzna
SearchEngine Marketing

Zoptymalizowany Landing Page

Formularz na stronie celowej

Budowa bazy danych

Zachňcamy rabatem. 
Dystrybucja via SMS, eMail oraz 
URL

Mailingi i SMSydo zebranej 
bazy

Co Robimy? Jak Robimy?

LOJALNI KLIENCI



Komunikacja

BudŨetzostağpodzielony na 5 kanağ·wkomunikacyjnych

Kampania gğ·wna 
skierowana do wŃskiej 
grupy celowej na 
specjalnie 
wyselekcjonowanych 
powierzchniach 
rozliczana z wydawcami 
za osiŃgniňty efekt ï
wygenerowane kupony 
rabatowe. 
Kampania wspierajŃce 
majŃca za zadanie 
dotarcie do os·b 
zainteresowanych 
gğ·wnie promocjami 
oraz do os·b mogŃcych 
rozpoczynaĺ kampanie 
wirusowe ïpolecanie.
Kampania wspierajŃca 
skierowana do szerszej 
grupy celowej rozliczana 
z wydawcami za 
osiŃgniňty efekt ï
wygenerowane kupony 
rabatowe.
Kampania wspierajŃca 
skierowana do 
okreŜlonego profilu 
rozliczana z wydawcami 
za osiŃgniňty efekt ï
wygenerowane kupony 
rabatowe.
Przypomnienie o akcji 
kuponowych dla 
Internaut·w, kt·rzy 
jeszcze nie skorzystali a 
wygenerowali.

Kampania
Tematyczna

(indywidualny 
program 

partnerski)

Wyszukiwarka

Sieĺ 
Afiliacyjna

Sieĺ 
behawioralna

SMS

Wizaz.pl
Polki.pl
CoGdzieZaIle.pl
We-Dwoje.pl
Broszka.pl
Lula.pl
Groszki.pl
Avanti.pl
PoradnikDomowy.pl
Gazeta ïKobieta

Google

Novem
-Nasza Klasa
-Fotka

Ad-Vice
-Profil: Kobieta 
robiŃca czňsto 
zakupy odzieŨowe
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Targetowanie

Behavioralne

21,6%

Google 14,0%Sieĺ Afiliacyjna 

25,1

Kampania 

tematyczna  

39,26%

BudŨet

BudŨetzostağpodzielony na 4 kanağykomunikacyjne najbardziej efektywne kosztowo przy
generowaniu sprzedaŨyw Internecie lub w tradycyjnych sklepach.
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Kreacje reklamowe

1 linia kreacyjna

6 r·Ũnychform reklamy

Informacja o rabacie 
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