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NASZE ZADANIE

Co m- wi kK1 i

ent ?

Cel

Zwi nkszemi z2e drowWey letnie]

kolekcji kobiecychu b r &w §iecis al ow -

Polsce

Kontynuacja  budowy
mailingowej i telefoniczne

bazy  danych:

Czas
13-17 maj

Grupacelowa
WN s kKabiety, 20-35 lat

Szeroka 16 +

Konkurencja
C&A H&M

BudUet
14 000 PLN

Kluczowyws k a ¥ni k

Pr z'§'€hs pdr z eldiporbyej
% Cubel

TOUD COMPANY e N o=
Goigle

w

Co

my Sl i my my?
Cel

Ruch internetowy pr zegnalg pr z ew @
tradycyjnych sklepach j e d n o ¢ zbkeuSdhu |
b a dofalnychk | i ent - w

Czas

Kr - tdeds kampanii. D u U dntensyfikacja
dzi aNjean@ miejscanab gndy

Grupa celowa

Komunikujemy g § - wwiNelgN upBzer
wesprzemyw s p 0 sogrdniczony.

Konkurencja
Ma gaktywni w b i e U Nokresie niski clutter.

BudUet

Maksy[nalizacja ef ekt y wwybdBzystania
b u d U &Wysokie konwersje!

Kluczowyws ka ¥ ni k
Return on Investment, CostPer Sale

[ARESERVED
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Co Robimy? Jak Robimy?
@
> . _ . Reklama graficzna
Swi adomoS| ' Informujemy o nowej kolekcji Search Engine Marketing
<C
] Zapoznanie Informujemy o czasie i warunkach Zoptymalizowany Landing Page
promociji
A’
> Zachncamy do zost Bowiularnnaatrordeacelowej h
Q osobowych w celu wys@gani a
kuponu rabatowego do realizacji Budowa bazy danych
— Pobieranie w salonie Reserved
0))] Kupon- I nternauci poleca'za'\lclzﬁnaiamynylmabat
LL ( str ®Resérvedz pr o mo c j NDystrybucja via SMS,eMail oraz
. letniej kolekciji URL
) Polecanie
A’
<
I_>
Kontynuacja budowy relaciji Mailingi i SMSydo zebranej
bazy

& Cube Group &Y m s = EIRESERVED
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Kampani a g4§1! Winaa.pl
skierowana tPokwNsKki ej
grupy celowej na CoGdzieZalle.pl
Kampania specjalnie We-Dwoje.pl
Tematyczna wyselekcjonowanych Broszka.pl
(indywidualny powierzchniach Lula.pl
> program rozliczana z wydawcami; Groszki.pl
S partnerski) za osi Ngnii nt Avandi.ple k t
L] B D o ——————— ]
- rabatowe. Gazetai Kopieta
D Kampania ws pi eraj Nce
¢ maj Nca za zadani e
— dotarcie doios-b
zZ Wyszukiwarka zainteresowanych
2 9§ - wnie pr omGagleami e ————
> oraz do os-b mogNcych
O rozpoczynal}{ kampanie
\ wirusowe i polecanie. )
Kampania wspieraj Nca
A4 skierowana do szerszej
< Siel grupy celowej rozliczanai Novem
— Afiliacyjna z wydawcami za -Nasza Klasa e—— i
osi Ngniifty giekat
wygenerowane kupony
rabatowe.
Kampania wspierajNca
skierowana do Ad-Vice
Si el okreSlonego {ProfdKbita R —————
behawioralna rozliczana z wydawcami}{ r obi Nca <ciznst o
za osi Ngnifntyalktipktodizi elUowe
wygenerowane kupony
rabatowe.
Przypomnienie o akcji
kuponowych dla
SMS I nternaut - w kt -rzy
jeszcze nie skorzystali a
wygenerowali.
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E BudUet

B u d (keots paaldjelony na 4 k a n &k@munikacyjne najbardziej efektywne kosztowo przy
generowanius p r z evdlatéinecie lub w tradycyjnych sklepach

Kampania
tematyczna
39,26%

Targetowanie
Behavioralne

N 21,6%

Si el Afi Google 14,0
25,1
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KAMP A

E Kreacje reklamowe

O 1 linia kreacyjna
< 6r - Unfgrm heklamy
U 13-17.05.2009
> NA NAINOWSZA | KLIKNL | WYDRUK
LETNIA KOLEKCIE | KUPON RABATOWY
<C
— 13-17.05.2009 | l
X i\ 4 - NA NANOWSZA
> ,K } LETNIA KOLEKCIE
_— b KLIKNI) | WYDRUKU)
@) [ARESERVED }?_ - " KUPON RABATOWY
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